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Hofburg Vienna Mit 345 erfolgreichen Veranstaltungen und Giber 325.000 Besuchern totzte das Wiener Kongresszentrum im Vorjahr der Wirtschaftskrise

Keine Probleme durch die Krise

Neben deutlichem Zuwachs an Ballen dominieren 2011 internationale medizinische und politische Kongresse sowie Bankette.

MICHAEL BAR

Wien. Das Geschiftsjahr 2010 ge-
staltete sich trotz flauer Wirt-
schaftskonjunktur und interna-
tionaler Katastrophen wie Vul-
kanausbriichen und Sperren des
europdischen Flugraums als sehr
erfolgreich. So konnten alle sechs
internationalen Veranstaltungen,
die aufgrund des Vulkanausbruchs
in Island verschoben werden muss-
ten, noch im selben Jahr durchge-
fithrt werden.

Corporate Business im Plus

Insgesamt zog die Hofburg 40
Kongresse und Tagungen mit an
die 16.000 Teilnehmer nach Wien.

+Allein aus diesem Bereich konn-
ten zwischen 35.000 bis 40.000
Nédchtigungen fiir die Stadt gene-
riert werden”, so GF Renate Danler
selbstbewusst,

Nicht darin enthalten ist der

permanente Konferenzsitz der
OSZE (Organisation fiir Sicherheit

2 Holburg Vienna

und Zusammenarbeit in Europa) |

mit seinen 220 Sitzungen und iiber
65.000 Delegierten.

Uberraschend stark entwickel-
ten sich Galaabende und Bankette.
Und auch das Corporate Business
zog wieder stark an.

Insgesamt entfielen gut 55%
des Umsatzes auf Kongresse und
Firmentagungen sowie die Konfe-
renztédtigkeit der OSZE. Das Seg-
ment der Bankette und Galaabende

konnte von elf auf 16% zulegen und
weist damit die héchste Umsatz-
steigerung (45%) auf.

Strategische Ausrichtung

Bankette und Galas liegen somit
im Umsatztrend wie vor Eintritt
der Wirtschaftskrise. Sie zeigen
zudem gemeinsam mit Kongressen
und Tagungen die héchsten
Deckungsbeitrige und unterstrei-
chen die strategische Ausrichtung

auf Kongresse und Bankette ab
300 Personen. Leichte Umsatz-
zuwichse gibt es auch bei Billen
und Konzerten, die 15% des Um-
satzes ausmachen.

Stabil sind mit Jewells smhen

bis acht Prozent der zu Silvester in

Eigenregie durchgefiihrte Kaiser-
ball und das Segment der Messen
und Ausstellungen.

Insgesamt generiert das Unter-
nehmen einen Umsatzerlés von
knapp zehn Mio. € (ohne Catering-

Lo

Erfolgrelche Unternehmensbllanz der Hofburg Vlenna 2011 Wll'd eine Wertschopfung von 190 Mllllonen Euro flir Wien erwartet.

umsétze) sowie eine Umweg-
rentabilitdt von 190 Mio. € fur
Osterreich,

Sehr viele Stammkunden

Sowohl die Anzahl der Veranstal-

. tungen als auch die Besucherzah-

len konnten wesentlich gesteigert
werden. 2010 fanden 345 Veran-
staltungen statt, das ist ein Plus
von 13% gegeniiber dem Vorjahr.
Der durchschnittlich tégliche Be-

sucherstrom entsprach mehr als
890 Personen und ist,so im Vor-
Jjahresvergleich um sieben Prozent
gestiegen.

Einmal mehr erweist sich der
hohe Anteil an Stamm- und Wie-
derholungskunden (rund 60% des
Veranstaltungsumsatzes) gerade in

,Neben den Kernmark-
ten Osterreich und
Deutschland zieht nun
auch das Geschaft aus
den USA und GroRbri-
tannien wieder an.“

RENATE DANLER, HOPBURG GQF

wirtschaftlich schwierigen Zeiten
als besonderer Vorteil.

2011 beginnt gleich mit 20 Tradi-
tionsbaéllen, drei davon sind neu in
der Hofburg.

~In der heurigen Ballsaison wer-
den zwischen 55.000 und 60.000
Géste im schénsten Ballhaus Wi-
ens erwartet”, so Hofburg-Direkto-
rin Renate Danler. ,Und in den Jah-
ren der Krise gab es bei den Béllen
sogar Zuwachs.”
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